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EMORIAL.DE/HELMUT MARKWORT

In der Erinnerung vereint

Traueranzeigen im Internet konnten ein lukratives Geschift werden. ,,Focus“-Griinder Helmut Markwort
will mitmischen, sein ehemaliger Mitarbeiter Martin Kunz hat das Feld schon vor zwei Jahren entdeckt

Wollen mit Toten im Internet
Geld verdienen:
Helmut Markwort (l.) und Martin Kunz

»,Immer mehr Deutsche entdecken

Internet-Gedenkstitten’ teilt ,,emo-
rial.de“ mit, der laut eigenen Angaben
,grofite Web-Friedhof im deutschsprachi-
gen Raum” An normalen Tagen verzeichne
das Portal, in dem Geburts- und Sterbeda-
ten von 230.000 Menschen hinterlegt sind,
mehrere Hundert Online-Géste. Fiir 19 Eu-
ro kann man sich bei dem Anbieter eine ei-
gene Trauer-Seite fiir einen Verstorbenen

anlegen lassen. Hinter ,,emorial.de” stehen
der Software-Experte Anton Stuckenber-
ger und der Journalist Martin Kunz, der
den ,Focus“ mit entwickelte und dort bis
vor wenigen Wochen Ressortleiter For-
schung, Technik, Medizin war. Kunz ge-
hort zu den ,,Focus“-Mitarbeitern, die das
Abfindungsangebot des Burda-Verlags an-
genommen haben. Er sagt, der Traueran-
zeigen-Markt im Internet sei ,gewaltig”
800.000 Menschen sterben ungefdhr im
Jahr in Deutschland, fiir 400.000 von ihnen
wird eine Todesanzeige geschaltet.

Im Versuch, diesen Mio.-Markt auch
im Internet zu einem Geschift werden zu
lassen, trifft Kunz ab Dezember vermut-
lich auf seinen ehemaligen Chef Helmut
Markwort. Denn Markwort hat fiir De-
zember eine neue Internetseite angekiin-
digt, mit der man ,unsterblich“ werden
konne. Hinter dem geheimnisvoll mit ei-
nem Goethe-Zitat angekiindigten Portal,

das Markwort gemeinsam mit dem Unter-
nehmer Matthias Krage startet, stehen
der virtuelle Friedhof , Stayalive“ und die
Stayalive GmbH in Hamburg. ,Stayalive”
istgewissermafien ein Facebook fiir Tote -
man kann dort ein Grab fiir verstorbene
einrichten und (wie bei ,,emorial.de”) ei-
ne Kerze fiir sie anziinden. Auf einer Karte
lasst sich bestimmen, welcher Tote wo be-
graben ist. Wie viel eine Grabstdtte auf
Markworts Acker kostet, wird noch nicht
verraten.

Martin Kunz, der sich seine Nebenta-
tigkeit 2008 von Markwort genehmigen
lief3, denkt derweil an Kooperationen mit
Zeitungsverlagen, um gemeinsam von
der Trauer im virtuellen Raum zu profitie-
ren. Allerdings hat die Markt-Gruppe
(u.a. Ippen, WAZ & Co.) bereits mit dem
Portal ,trauer.de“ ein Zeichen gesetzt,
dass sie die Toten im Netz ebenfalls nicht

vergessen will. Christian Meier



