Bis in alle Ewigkeit im Netz

Der groBte virtuelle Friedhof Deutschlands hat seinen Platz in Feldmoching — aber ist die Trauer um Verstorbene im Internet gut aufgehoben?

Von Andreas Lochner

Die Kerze ist schon halb herunterge-
brannt, doch noch immer erzeugt sie ei-
nen Leuchtkegel. Daneben steht schwarz
auf weiB: ,,Mein Geburtstag ohne dich,
einfach nur traurig, obwohl ich versucht
habe, es zu verdréingen. Habe einfach nur
gedacht, Du wirst spiter kommen." Es
ist ein Grab, auf dem viele Kerzen ste-
hen: Elf brennen noch, etliche sind schon
erloschen. Sie alle zeugen von der Trauer
von Familie und Freunden um einen
Mann, der keine 50 Jahre alt geworden
ist. Die Trauer ist echt, das Grab ist virtu-
ell: Es steht auf emorial.de, dem nach ei-
genen Angaben griBten Online-Friedhof
Deutschlands. Betrieben wird das Portal
von dem Journalisten Martin Kunz und
dem Datenbankentwickler Anton Stu-
ckenberger, ihre Firma sitzt in Miin-
chen-Feldmoching.

Von mehr als 200 000 Verstorbenen fin-
den sich auf emorial.de der Name, die Ge-
burts- und Sterbedaten. Bei vielen haben
Verwandte oder Freunde als Erinnerung
einen Spruch oder eine Kurzbiografie
des Verstorbenen geschrieben, Fotos
hochgeladen oder sogar Videos. Es ist ein
Trauerritual, das seit wenigen Jahren ent-
steht: , Bei allen, die trauern, besteht ein
Wunsch, dem Verstorbenen einen Platz
zu geben", erklirt Sabine Weill das Phi-
nomen Trauer, Die Erziehungswissen-

schaftlerin hat an der Ludwig-Maximili-
ans-Universitit Miinchen jahrelang zum
Umgang von Menschen, insbesondere
Kindern und Jugendlichen, mit Todesfil-
len in Familie und Freundeskreis ge-
forscht. Sie hat zusétzlich als Therapeu-
tin bei Trauerfillen gearbeitet. Die Wis-
senschaftlerin sagt: ,Was grade passiert
in der Gesellschaft, ist, dass etablierte
Trauerriten nachlassen." Die Bedeutung
der Bestattung nach kirchlichen Traditio-
nen nimmt ab, die Menschen sterben
kaum noch zu Hause, sondern eher im
Hospiz, im Krankenhaus, im Altersheim.

Die Gestaltung der Trauer wird da-
durch individueller, meint WeiB: ,Es ist

JEs ist der
Versuch, ein
Vakuum zu fllen.*

der Versuch, ein Vakuum zu fiillen.” Sie
nennt es ,Zeitgeist“, dass sich Inter-
net-Friedhofe und Trauerforen in diesem
Vakuum entwickeln, auf denen sich Trau-
er individuell bewiltigen lisst. Anders
als in Foren, sagt Weil, wiirde auf dem
Friedhof niemand zu jemandem hinge-
hen und fragen: ,Mein Mann ist gerade
gestorben. Ist Thr Mann auch gestorben?*

Die Idee, emorial.de einzurichten, sei
nach einem Klassentreffen entstanden,

erzihlt Martin Kunz. Ein Mitschiiler war
verstorben und sie wollten an ihn erin-
nern. Sie suchten im Internet und: ,Es
gab nicht wirklich was Schoénes", sagt
Kunz, Also haben sie selbst ihr Portal auf-
gebaut, nicht nur fiir den verstorbenen
Freund, sondern offen fiir alle, denn: , Ei-
gentlich ist es schade, dass von so vielen
Menschen so viele Erinnerungen verlo-
ren gehen", findet Kunz. Auf emorial.de

ger. Die Idee zu einem Erinnerungsportal kam ihnen im Jahr 2007.

steht gleich oben ,Das Erinnerungspor-
tal“ und ,Menschen gedenken. Fiir die
Ewigkeit.“ Daneben segelt gelbes und
braunes Laub nach unten. ,Es soll so
sein wie der Spaziergang auf einem schié-
nen Friedhof*, erziihlt Kunz. Es gehe dar-
um, die schéinen Erinnerungen zu bewah-
ren. Dabei kann man sich entscheiden,
wen man ans virtuelle Grab mit den per-
sonlichen Eintrigen lisst: alle oder nur

Emorial.de ist eine Entwicklung von Martin Kunz (links) und Anton Stuckenber-
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die, die das Passwort haben, Trotz der vie-
len Eintrige und monatlicher Besucher-
zahlen im fiinfstelligen Bereich trigt sich
emorial.de Stuckenberger zufolge auch
nach zweieinhalb Jahren im Netz noch
nicht selbst. Zwar muss man 19 Euro be-
zahlen, wenn man eine Seite einrichten
will, auf die man Bilder stellen oder auf
der man Kerzen anziinden kann. Es seien
aber weniger als fiinf Prozent tatsichlich
zahlende Kunden.

Wer nur eine einfache Erinnerungsno-
tiz mit dem Namen, Geburts- und Sterbe-
datum und Friedhof will, bekommt das
kostenlos. Zudem stammt ein GrofBteil

Soziale Netzwerke
sind keine Konkurrenz
furs Totengedenken.

der Eintrige von Kunz und Stuckenber-
ger selbst. Sie schreiben sie zum Beispiel
aus Todesanzeigen in Zeitungen ab oder
reagieren, wenn ein Prominenter stirbt
und richten eine Seite ein, schreiben ei-
nen Nachruf.

Dass noch nicht mehr Menschen fiir

| emorial.de bezahlen, hat wohl mehrere

Griinde. Zum einen, weil Expertin Sabi-
ne Weill, war Trauern lange ein Tabu, das
nur langsam verschwindet. Nicht jeder
mag damit so offen umgehen, wie das auf

einem Internet-Friedhof moglich ist. Vie-
lenreicht womdglich eine Zeitungsanzei-
ge oder sie glauben, dass es den Toten
nicht recht wire, im Internet ein Profil
zu haben. Zudem seien viele Bestatter
noch recht zégerlich, mit emorial.de zu
kooperieren, weifi Kunz.

Zum anderen gibt es im Internet meh-
rere Online-Friedhofe. Wer bei einer
Suchmaschine den Begriff eingibt, stoBt
zum Beispiel auf internet-friedhof.de,
memorta.com oder ewiges-leben.de.
Zum dritten gibt es im Netz das, was al-
lenthalben ,,Gratiskultur® genannt wird.
Es gibt Trauergruppen bei Facebook und
StudiVZ, in denen man kostenlos Kondo-
lenzen schreiben, Fotos und Videos hoch-
laden kann. Martin Kunz ist trotzdem
iiberzeugt, dass sich auch ein bezahl-
pflichtiges Portal wie emorial.de etablie-
ren kann: , Ich glaube einfach: Facebook
oder StudiVz ist einfach nicht das passen-
de Umfeld fiir sowas.“ Er sehe die sozia-
len Netzwerke daher nicht als Konkur-
renz fiirs Totengedenken, eher sei es eine
,Geschmacksfrage”. Dass sich emori-
al.de noch nicht triigt, heiBit aber nicht,
dass es die Seite bald nicht mehr gibt:
»Wir kiinnen es ewig durchhalten®, sagt
Kunz. Die Kosten fiir das Portal seien mo-
derat, auBerdem sei es eine , Herzensan-
gelegenheit”. In den kommenden drei
Jahren soll der Durchbruch aber trotz-
dem klappen.



